
 

  

ส่วนประสมทางการตลาดและพฤติกรรมการบริโภคเคร่ืองด่ืมชูกาํลงัของพนักงาน 

การไฟฟ้าส่วนภูมิภาคปทุมธานี 2 
อรรถกร ยนืยง  
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บทคัดย่อ 

 

การวิจัยคร้ังน้ีมุ่ งศึกษา 1) ส่วนประสมการตลาดเคร่ืองด่ืมชูกําลัง 2) พฤติกรรมการซ้ือ 3) 

ความสัมพนัธ์ระหว่างพฤติกรรมการการซ้ือ 4) ส่วนประสมการตลาดเคร่ืองด่ืมชูกาํลงั การวิจยัเชิงปริมาณ

โดย เก็บขอ้มูลผูบ้ริโภคท่ีเคยซ้ือเคร่ืองด่ืมชูกาํลงัของพนกังานการไฟฟ้าส่วนภูมิภาคปทุมธานี 2 จาํนวน 415 

คนไม่ทราบจาํนวนประชากรท่ีแน่นอนโดยการสุ่มตัวอย่างแบบบังเอิญ เคร่ืองมือท่ีใช้ในการวิจัยเป็น

แบบสอบถาม สถิติท่ีใช้ในการวิเคราะห์ คือ  ค่าความถ่ี ค่าร้อยละ ค่าเฉล่ียและส่วนเบ่ียงเบนมาตรฐาน 

สําหรับการทดสอบสมมติฐานสถิติท่ีใช้ในการวิเคราะห์นั้นโดยการวิเคราะห์ความสัมพนัธ์ด้วยเพียร์สัน 

ระดบันยัสาํคญัทางสถิติท่ีระดบั .05  

ผลการวิจยัพบว่า 1) ภาพรวมและรายดา้นของพฤติกรรมการการซ้ือเคร่ืองด่ืมชูกาํลงัระดบัมาก หาก

จดัลาํดบัจากค่า CV  ดา้นตรายี่ห้อเคร่ืองด่ืมชูกาํลงัท่ีซ้ือ   ดา้นค่าใชจ่้ายเฉล่ียในการซ้ือต่อสัปดาห์ และดา้น

ปริมาณเคร่ืองด่ืมชูกาํลังท่ีซ้ือต่อสัปดาห์ตามลาํดับ 2) ภาพรวมและรายด้านของส่วนประสมการตลาด

ผูบ้ริโภคเคร่ืองด่ืมชูกาํลงัของพนักงานการไฟฟ้าส่วนภูมิภาคปทุมธานี 2 มีระดับความสําคัญมาก หาก

พิจารณาลาํดับจากค่า CV พบว่า   ด้านผลิตภณัฑ์  ด้านการจดัจาํหน่าย  ด้านราคา   และด้านการส่งเสริม

การตลาดตามลาํดบั 3) ภาพรวมพฤติกรรมการการซ้ือเคร่ืองด่ืมชูกาํลงัมีความสัมพนัธ์ปานกลางกับส่วน

ประสมการตลาด 

 

คําสําคัญ  ส่วนประสมการตลาดเคร่ืองด่ืมชูกาํลงั พฤติกรรมการซ้ือ 

 

 


